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Gesucht? Gefunden! 
Thomas Sommeregger

eDay Salzburg 2026
Suchverhalten im KI-Zeitalter: Wie KonsumentInnen 

wirklich suchen & welche Rolle Google dabei noch spielt
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Ing. Thomas Sommeregger
Digital Unternehmer

>30 Jahre „Was mit Computer“

>25 Jahre „Was mit Internet“

>20 Jahre SEA & SEO (Verlag, 
Konzern, Agentur…)

>10 Jahre Autor & Certified 
Trainer für Google Ads

>7 Jahre Unternehmer & 
Berater in Salzburg©

 C
re

at
in

g 
Cl

ic
k



17.03.2026

Google Ads Partner
Berater & Trainer
E-Commerce Projekte (Fokus Shopify)

Marke & eigener Podcast rund um „Lifelong 
Learning“, Gesundheit & Unternehmertum

Eigenes Produkt mit Bio-Zertifizierung, Online-
Shop & lokalen Verkaufsstellen österreichweit
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👋 Bitte kurz um Ihr Handzeichen

👋Ich sorge selbst für Content- & SEO-Optimierung 
👋Ich bezahle Dritte / Agenturen mit Content- & SEO-Optimierung
👋> 500 € mtl.

👋Mein Google Unternehmenseintrag wird aktiv betreut
👋Ich beschäftige mich selbst mit KI-Optimierung
👋Ich bezahle Dritte / Agenturen explizit für KI-Optimierung
👋> 500 € mtl.

👋Ich messe den Erfolg meiner Content- & SEO-Optimierung
👋Ich messe den Erfolg meiner KI-Optimierung
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“Aber Google ist doch tot…“

https://sparktoro.com/blog/new-research-search-happens-everywhere-an-analysis-of-41-
websites-with-significant-search-activity/ 
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“Aber Google ist doch tot…“

https://blog.google/company-news/inside-google/message-ceo/alphabet-
earnings-q4-2025/#full-stack-approach-ai 
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“Aber Google ist doch tot…“

“KI Modus“ / Antworten & Vergleiche
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Trafficquellen Q1/26 (anonymes Bsp.)
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Was eher überholt ist… Der „Trichter“
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Dann…



17.03.2026

KI Suche! Agentur! GEO!
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KI Suche? Kann ich!
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… jedoch ohne „Garantie“
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Marketing-Alltag 2026: 
Willkommen, „Flipper-Automat“!
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Ein weiteres Beispiel
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Ein weiteres Beispiel

https://www.lumenuse.com/guides/how-to-write-content-for-ai-answers 
https://www.pontara.ai/blog/h1-h2-h3-heading-ai-search/#elementor-toc__heading-anchor-2 
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… und was ist mit ChatGPT?
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(Zwischen-)Fazit

Quelle: NotebookLM
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KI-Erwähnungen im Blick mit 
ahrefs.com

Quelle: ahrefs.com 
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🙋 „… aber wie und wo fange ich jetzt an?!“

💡Folgen Sie Blogs, YouTube-
Channels, Creators (X, 
Instagram, TikTok)

💡Probieren Sie Dinge selbst 
aus bzw. fordern Sie Ihre 
Partner/Agenturen heraus

💡Skalieren Sie 
vielversprechende Prozesse, 
die (in eigenen oder 
fremden, dokumentierten 
Tests) funktionieren

https://youtu.be/FXJAduI8gGk 

https://youtu.be/FXJAduI8gGk
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Was Sie mitnehmen können, Teil 1

❗Eine neue „KI-Agentur“ sorgt 
nicht (alleine) für Ihre KI-
Sichtbarkeit

❗Social Media (Instagram), 
Videos (YouTube) bedeuten 
auch Google- & KI-
Sichtbarkeit

❗Handeln Sie nicht ohne 
Strategie und Budget 
(Zeit/Geld)©

 C
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Was Sie mitnehmen können, Teil 2

„Fix the basics“: Ohne SEO 
kein GEO

Sorgen Sie dafür, dass (viele, 
relevante) andere über 
Unternehmen/Marke/Service 
reden, schreiben & posten!

Etablieren Sie Fortschritts- & 
Analysetools — abseits von 
Klicks & Conversions
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One More Thing…

https://x.com/heykahn/status/2033516521046061408?s=20  

https://x.com/heykahn/status/2033516521046061408?s=20
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🙏 Danke & LinkedIn👇

www.eday-salzburg.at/download

Thomas Sommeregger


